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El vino en México: algunos datos
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Desarrollo del Sector y las Regiones Vitivinicolas




PRODUCCION DE UVA INDUSTRIAL

Volumen |Variacion %

Rank |Entidad federativa Region (toneladas) |(2018-2019)
Total nacional 65,576 16.8

1 |ZACATECAS NOROESTE 28,326 23.6
2 BAJACALIFORNIA NOROESTE 21,644 41.3
3 |AGUASCALIENTES CENTRO-OCCIDENTE 6,528 45.6
4 [COAHUILA NOROESTE 4,126 7.2
5 |QUERETARO CENTRO-OCCIDENTE 1,545 -26.1
6 |SONORA NOROESTE 1,441 -75.4
7 (CHIHUAHUA NOROESTE 1,006 13.2
8 |GUANAJUATO CENTRO-OCCIDENTE 709 38.5
9 [SANLUISPOTOSI  CENTRO-OCCIDENTE 219 16.9
10 |NUEVO LEON NOROESTE 31 135.6

Retomado de: SIAP-SADER (2020). Panorama Agroalimentario 2020.







MEXICO
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‘A\\\\\\\ Superficie del vifiedo 37714 ha

Mundo en 2019 /Z2X

Produccién de vino 447 khl Superficie del vifiedo 7.4 mha

Consumo de vino 1166 khl Produccion de vino 256 mhl
Consumo de vino 244 mhl

’

AN

Produccién de uvas de mesa 374 525 * tonnes Produccién de uvas de mesa 26.8* mil tonnes

* Datos de 2018




Principales paises por consumo total (mhl) en 2019
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Uva, vino vy desarrollo socio-territorial




VINICOLAS EN BAJA CALIFORNIA

+* ldentificadas: 132 vinicolas en el estado

*»» Informacion sobre su establecimiento: 85 vinicolas

Periodo de establecimiento de las vinicolas en Baja California (1900 — 2017)
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FUENTE: CELAYA, 2014 y SECTURE 2017




Premisas

Territorio: espacio socialmente construido
cLas empresas (alto valor agregado)

oLos demas actores (especializacidn y calidad: innovacién social)

Instituciones: organizaciones y normatividades (reglas)
oFiscales

°Cultura de consumo
°|mpactos salud
cRedistribucion de oportunidades



Los principales retos para el futuro del sector vitivinicola en México

RETOS
ECONOMICOS
o Competitividad

o Calidad

o Productividad y
crecimiento

RETOS
SOCIALES

o Cohesidn social
o Seguridad

o Integracion comunitaria

Fuente: Grupo de enfoque productores B.C, octubre 2019, Convid-Fordecyt (representan el 80% de la produccion de B.C).



Groyectoa

Analisis y modelo de gestion de recursos Calidad y disponibilidad de agua
/(_agua. clima, suelo) rIdenliﬁcacit')n de varietales optimos

Analisis y cuidado del suelo

Paquete tecnologico Esquema financiero

’Me]ores i {Eﬁciencia y calidad de riego

Controles de plantacion

Programa capacitacion técnica _Capacitacion viticola

| Capacitacion técnica mecanica

Inventario de plantas y proyeccion de
plantacion (ruta autoabastecimiento) Material vegetativo

Gspectos

Groyectoa

Certificacion de laboratorio

Mejora de procesos Inocuidad

Certificaciones
Identidad del producto [ Trazabilidad

‘ Aspectos } | Segmentacion de propuestas para empresas
Definicion del perfil del producto ‘ Proyectos }

Programa de distribucion coordinada

Canales de comercializacion [Ventas consolidadas

E tPromociones conjuntas

Marketing y ventas

Embajadores regionales

 Identidad productos [Certificaciones y trazabilidad (criterios
tminimos de certificacion)

Mercados alternos (diferenciacion del producto)

Fuente: Grupo de enfoque productores B.C, octubre 2019, Convid-Fordecyt (representan el 80% de la produccion de B.C).




Temas centrales

1. Objetivo del IEPS:
o Recaudatorio
o Inhibidor de excesos/compensador externalidades negativas
o Obstaculo al desarrollo de sectores agroalimentarios (bebidas tradicionales) de alto valor agregado

2. Posicionarse como sector que construye la congruencia del modelo de desarrollo con el territorio
en el que se asienta: sustentabilidad/sostenibilidad ambiental-social-econdmica

o Existencia de un capital social de organizaciones ya identificadas
o Colaboracidn publico-privada
o Diversificacion de actividades: sectores agroalimentario y servicios

2. Disenar los esquemas de colaboracion en la regulacion formal y en |la autorregulacion
> Objetivos de proteccién/objetivos de desarrollo

o ldentidades territoriales y productivas: escala de las identificaciones geograficas

3. Congruencia y seguimiento de los proyectos: madurez del sistema
° Infraestructura basica

o “Controles aceptados” (padrones, practicas, analisis)
o Reinversidon productiva y social
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